Mimir —
radgivere for
reiselivet —
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Norges eldste og mest allsidige radgivingsmiljg innen reiseliv- og opplevelsesnaring

Leverer radgivningstjenester i hele landet - alle Norges fylker og i over 100 av Norges kommuner
Internasjonalt samarbeid gjennom ulike oppdrag, bl.a. Innovative Opplevelser

Gjennom 6 radgivere, 1 designer og 1 researcher og gode samarbeids-partnere Igser vi et bredt
spekter av oppdrag

Sertifiserte av IN som prosjektledere i reisemalsutvikling og
prosessveilederen innen Baerekraftig Reisemal

mMimIR

WWW.mimir.no



http://www.mimir.no/
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Involvering

Alle deler av reiselivet har veert engasjert i
arbeidet, for a dele innspill og innsikt.
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Et stort antall ledere, fagfolk og ressurspersoner fra alle deler av
reiselivet ble invitert til & dele innspill og innsikt. Vi mottok rundt
400 bidrag fra bade store og sma aktgrer, offentlige og private
virksomheter, frivillighet, virkemiddelapparat, kompetansemiljger,
rammesettere, representanter fra andre bransjer med flere.
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40 faglige dypdykk med 45
ressurspersoner i Innovasjon Norge

200 kloke hoder deltok pa 35
digitale rundebordsamtaler

160 skriftlige innspill fra 135
aktgrer via digital innspillkasse

-

Innsiktssamtaler og 3 runder dialogmgater Innsiktssamtaler og 3 runder
med 11 fylkeskommuner, Sysselmesteren dialogmgter med
pa Svalbard og Sametinget Strategisk rad

3 runder dialogmgter med
naeringsorganisasjonene
og andre sentrale aktgrer

3000 unike besgkende og 60 timer 1000 hgrte Igypemelding
filmvisning av nettbasert informasjon ifm. arrangementet Reise:Liv

115 deltok pa lgypemelding pa
webinar for alle som har gitt innspill



Premisser

Digitalisering Baerekraft Covid-19
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BEDRIFTER
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Tilfart @konomisk
forbruk verdiskaping

Helhetlig
utvikling

Godt forvaltet
ressursgrunnlag

og tilrettelagte

A reisemal &

GJESTER LOKALSAMFUNN

Sosiale
og kulturelle
pluss-verdier
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Samspill

Naeringsaktgrene

Reiselivsnaeringenes organisasjoner

Offentlig sektor pa nasjonalt niva

Regionalt niva

Lokalt niva

De frivillige organisasjonene
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Strategiske

Norway

Sterke inntrykk med sma avtrykk

Naerings-
aktgrene

Dype
drivere

Det grgnne skiftet
og digitalisering

Lokal-
samfunnet
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Sterke inntrykk med sma avtrykk
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Vi skal bli et verdsatt, grent reiseliv. Vi skal bli det med pionerand og omtanke - og vi skal bli det sammen!
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Det grgnne skiftet Digitalisering Pandemien
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Dke verdiskaping i Bidra til at Bidra til attraktive Levere s& hgy kundeverdi
neeringen og bidra til jobb- Norge blir et lokalsamfunn med at betalingsvilje og
skaping over hele landet lavutslippssamfunn forngyde innbyggere gjenkjop gker
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Styrke Styrke Styrke Styrke Sikre tilpassede
verdiskapingsevnen omstillingsevnen handteringsevnen samhandlingsevnen virkemidler og
gode rammevilkar
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Last ned den nasjonale
reiselivsstrategien pa

www.visitnorway.no/innsikt
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