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VELKOMMEN TIL
ARBEIDSMØTE
MOSJØEN 22. SEPT. 2021

Sted: Fru Haugans Hotel
Dato: 22. september
Kl:  11:00 - 16:00
Påmelding: Geir Olsen: geir.olsen@vefsnaregionalpark.no 
Frist: Fredag 17. september

Arbeidsmøte 22. september 
STEDSIDENTITET FOR VEFSNA REGIONALPARK

22. september

11:00 Velkommen v/ Geir Olsen, prosjektleder Vefsna Regionalpark

11:15 Hvorfor regional merkevarebygging?
 Eksempler på hvordan de!e gjøres 

11:45 Kartlegging av Vesna-regionen
 Vefsna-regionen sine signaturer
 Vefsna-regionen sin kultur, mennesker, historie. Vefsna sin energi/puls
 Hvem er vi - hva er oss?

13:00 Lunsj

14:45  Kreativ arbeidsøkt
 VAA = Verdier - assosiasjoner - adjektiver
 Tanker om mål, visjon og misjon for Vefsna region - hvilke ord kan vi se!e på de!e?
 
15:40 Oppsummering
  v/ Geir Olsen oppsummerer dagen

16:00  Takk for i dag

Mål for dagen er å hente ut grunnlaget for en design- og kommunikasjonsbrief som kan 
beny!es når man skal utarbeide en logo og visuell identitet for Vefsna-regionen.

Geir Olsen
Prosjektleder

Vefsna Regionalpark

Henning Wangsnes
Kommunikasjonssjef

Valdres Natur- og Kulturpark



Hvorfor regional 
merkevarebygging?



Begrepet  placelessness (Relph 1976) henspeiler blant annet 
på at steder blir mer og mer like: 

Bygninger, butikker, serveringssteder, fastfood-kjeder, 
bensinstasjoner og hoteller har det samme visuelle preget og 
gir den samme opplevelsen og derved bidrar til inntrykket av at 
dette kunne vært hvor som helst. Det lokale særpreg vannes ut 
og vi får flere og flere ”hvorsomhelst-steder”.  

Dette kan være en medvirkende forklaring til den økte 
interessen for stedsidentitet og stedsutvikling som tar vare 
på og integrerer kulturminner- og miljøer.

Placelessness



Regional merkevarebygging handler om å bygge verdier og 
assosiasjoner til et sted.  

Alle steder har sine «unikheter»; alle steder har sine spesialiteter.  

Det gjelder å sette fokuset og forstørrelsesglasset på de 
spesialitetene som har en verdi for Vefsna. 

Henning Wangsnes, Valdres Natur- og Kulturpark



• Stedsutvikling 

• Skape stedstilhørighet og stolthet 

• Identitetsprosjekter: ”hvem vi er” 

• Merkevarebygging 

• Logo, profilering, markedsføring, kommunikasjon 

• Næringsutvikling 

• Sysselsettingsformål 

• Distriktspolitikk og bygdeutvikling 

NIBR rapport: 2010:14 44 

Stedsidentitet og kulturarv



Logo - never love at first sight

Endring eller etablering av misjon endrer ofte logo

• Rett personlighet 
• Lett å huske 
• Enkel og geinal -ditt nettselskap

????





1

Design- og kommunikasjonsbrief for 
Sognefjorden kystpark/ Unesco Global Geopark (SFK/UGG)

Desember 2019
Henning Wangsnes // Valdres Natur- og Kulturpark

Versjon 20/01/2020

Foto: Gulatinget Foto: Kvernsteinsparken i Hyllestad Foto: Jensbua Kystkultursenter 
Hovedfarger Støttefarger
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Place branding skjer globalt

Økt globalisering 
 - behov for å styrke lokal stedsidentiet

VEFSNA



TALENT TRADE

TURISME 
Reisemålsutvikling

3xT

VEFSNA

Reiselivet kommer etter



To develop a sense of place requires 
that one knows the place intimately 

and reacts to it emotionally 
(rather than rationally) 

(Holloway & Hubbard 2001).



Stedsidentitet
Fysiske 

særpreg og 
romlige 

kvaliteter

Kultur og 
historie

Næringsliv og 
næringsstruktur

Lokalbefolkning 
og det sosiale liv 

Fokus på felles særpreg for å danne «vårt» og «oss». 

 = regional merkevareprofil.  



PRIVAT 
NÆRINGSLIV 

(Turisme)

DE 3 
VEFSNA 

KOMMUNENE 
+ Nordland FLK

INNBYGGERENE 
I VEFSNA 

REGIONAL MERKEVAREBYGGING 
KREVER EN ALLIANSE MELLOM:

Det handler om å bli husket!

DELTIDS- 
INNBYGGER 

Hytteeiere



Innlandet  fylkeskommune 
Partnere (avtaler): 
• Visit Valdres (reiseliv) 
• Valdres næringshage 
• Valdremusea 
• Landbruket i Valdres 
• Festivalnettveket 
• Valdres hytteforum 
• Gards- og stølsnettverket /Mat frå Valdres 

Innsatsområder: 
• Leve i Valdres 
• Næring i Valdres 
• Kultur i Valdres 
• Frisk i Valdres 
• Kompetanse i Valdres

Slik jobber vi i Valdres:



Kvifor draken og hjarta? 
Draken er viljesterk og kraftfull. 

Draken pregar mykje av ornamentikken på 
stavkyrkjene. Draken appellerer til den 

sjette sansen – til fantasien. Han er mytisk 
og mystisk, spennande og kanskje litt 
skræmande. Hjarta symboliserer det 

levande og sansande mennesket. Hjarta 
finn vi i låverosene. Hjarta er liv, kjærleik 

og omtanke. 

Valdres har hjarterom.



«Connecting the dots»
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Hva betyr dette for Valdres? 

Dette betyr at Valdres og Innlandet utvikler et 
reiseliv knytta til natur- og kulturbaserte 
opplevelser bygd på lokalsamfunnets verdier.   

Dette betyr at vi sikter mot gjester og 
deltidsinnbyggere som verdsetter de verdiene vi 
har som ønsker å tilbringe tid her og legge igjen 
penger her og at de som kommer hit blir i flere 
dager. 

For å få dette til må det samarbeides, og er det 
noe Valdres er gode på så er det samarbeid.  

Samarbeid blir avgjørende for utviklingsarbeid 
både i Valdres og verden for øvrig for nå målene 
om ei bærekraftig framtid.  

Nasjonal reiselivsstrategi 2030 har store 
ambisjoner for framtida. Vi har det som skal til, 
sammen skal vi ta nye posisjoner med små 
fotavtrykk til det beste for lokalsamfunnet vi er en 
del av  





Opplæring



Billettsalget starter 11. april 
www.sommersymfoni.no18. - 20. juni +  24. - 27. juni 2021

Tett på musikken, musikerne 
og Valdres sin vakre natur
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Festivaler, bedrifter og 
matprodusenter bruker 
merket vårt. VNK har 
over 70 varemerkevtaler. 

Varemerkeavtale
Varemerkeavtale:

Firmanavn org. nr.: Volden i Valdres AS  ORG.NR 916 961 375

Valdres- Natur- og Kulturpark (VNK) org. Nr. 8766621321. Avtalens bakgrunn og formål:a.  Volden i Valdres AS (VIV-AS) gis rett til å bruke varemerket Valdres med tilhørende slagord, Valdres 

skjerper sansene eller på engelsk: explore your senses. VIV-AS gis tillatelse til å bruke varemerket på 

Facebook, nettside, e-post, trykksaker, klær og firmabil og andre flater hvor VIV-AS  profilerer seg som et 

firma fra Valdres. Varemerkebrukeren skal sammen med VNK og de andre varemerkebrukerene bidra til at 

Valdres blir Norges sterkeste regionale merkevare 2027.

b. Avtalen bygger på VNKs verdigrunnlag. Utviklinga i Valdres skal ha: sosial-, miljømessig- og kulturell 

bærekraft. Utviklinga skal være bygd på de natur- og kulturverdiene Valdres har.

c. Bruken av varemerket skal føre til vekst og utvikling i Valdres.
2. Rettigheter og plikter for Varemerkebrukeren:

a. Bidra til at merkevaren Valdres blir forsterket ved å skape gode opplevelser og synliggjøre verdiene 

merkevaren bygger på jfr. pkt. 1
b. Varemerket brukes i tråd med de retningslinjer som gis av VNK jfr. pk.t 1a

3. Rettigheter og plikter for VNK:
a. Varemerket med tilhørende slagord stilles til disposisjon for varemerkebrukeren

b. Bidra med tilrettelegging for bruk av Valdreslogoen /varemerket
4. Opphør /endring:  a. Avtalen kan sies opp fra varemerkebrukeren med 3 måneders varsel.

b. Avtalen kan sies opp fra VNK dersom det er brudd på avtalen. Dersom det er brudd skal det gis skriftlig 

pålegg om å utbedre avviket, med 30 dagers frist for utbedring. Dersom utbedring ikke gjennomføres 

inndras retten til bruk av varemerket.
Vedtak om inndragelse av retten til bruk av varemerket kan påklages til Regionstyret som er styre for VNK.  

Fagernes den 4. sept 2018

Henning WangsnesKommunikasjonsansvarlig i VNK

Ola Volden







2015 2022





Vi gleder o%
til årets festival  

Alltid første helga 

 i november2021 Fagernes 4. — 6. november
www.rakfisk.no
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Hvilken rakfisk ville 
du ha betalt mest for ?

Produsert i Valdres Produsert på Hønefoss



Mat og landbruk

Nord-Norge

Rørosområdet

Valdres

Hardanger









Live the brand! 
Mennesker bruker en merkevare som identitetsmarkør 

og det fungerer som sosialt lim mellom mennesker. 

Det er store likhetstrekk mellom sterke merkevarer og religion.

«Live the brand»



«Det er grunnleggende en stor 

enighet om at 

merkevarebyggingen til VNK har 

vært vellykket.  

Med dette forstås at 

utviklingsarbeidet i regi av VNK i 

stor grad har bidratt til Valdres 

som en sterk merkevare» 



Regional merkevarebygging 
«Graden av suksess øker med graden av et velfungerende samarbeid» 

- Del 2 - 



Finnskogen
natur- og kulturpark

Haldenkanalen
regionalpark

Nærøy!orden
Verdsarvpark

Valdres
Natur- og 
Kulturpark

Okstindan
natur- og kulturpark

Fjordkysten
regional-
og geopark

Telemarkskanalen
regionalpark

Varanger
Arctic Norway

Vefsna regionalpark











• Vann og vassdrag – fiske, skogbrukshistorie, turisme, ferdsel 
• Verneområdene – verneverdier, verdiskaping, skjøtsel 
• Fjellfolket – tre kulturers landskap, kulturminner 
• Krigshistorie – kulturminner, beretninger 
• Mattradisjoner – bevaring, formidling og utvikling 
• Sørsamisk kultur – kunnskap og praktiske ferdigheter 
• Vertskap og frivillig arbeid – nettverksbygging, ambassadører

VR-ung i park





Grane kommune:  
Område: 2 004 km² 
Folketall: 1 449 (2021) 
Hytter: 734 hytter  
Admin.sent: Trofors

Hattfjelldal kommune:  
Område: 2 684 km² 
Folketall: 1270 (2021) 
Hytter: 663 hytter 
Admin.sent: Hattfjelldal

Vefsn kommune:  
Område: 1 929 km² 
Folketall: 13258 (2021) 
Hytter: 748 hytter  
Admin.sent: Mosjøen

Valdres:  
Område: 5400 km² 
Folketall: 17462 (2021) 
3,2 personer pr km² 
Hytter: 18764 
Reg.sent: Fagernes (ca2000) 
Innbyggere:19620 
Grenser til 2 nasjonalparker 
Jotunheimen og Langsua

Vefsna-region: 
Område: 6062 km² 
Folketall: 15997 (2021) 
2,6 personer pr km² 
Hytter: 2145 
Reg.sent: Mosjøen (9843) 
Innbyggere: 15262 
Grenser til 2 nasjonalparker 
Børgefjell og Lomdal Visten

https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+omr%C3%A5de&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QkspOttLPyU9OLMnMz4MzrBKLUhMXsfKmFyXmpSrk5xYdXpqSCgBr1wKbOQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECCwQAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+folketall&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QMktJttLPSU1PTK6MT04sSrHKyU9OLMnMz4svLgHSxSWZyYk58UWp6SChgvyC0hyw7CJW_vSixLxUhbT8nOzUksScHABBszxDVwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECC0QAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+omr%C3%A5de&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QkspOttLPyU9OLMnMz4MzrBKLUhMXsfKmFyXmpSrk5xYdXpqSCgBr1wKbOQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECCwQAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+folketall&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QMktJttLPSU1PTK6MT04sSrHKyU9OLMnMz4svLgHSxSWZyYk58UWp6SChgvyC0hyw7CJW_vSixLxUhbT8nOzUksScHABBszxDVwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECC0QAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+omr%C3%A5de&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QkspOttLPyU9OLMnMz4MzrBKLUhMXsfKmFyXmpSrk5xYdXpqSCgBr1wKbOQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECCwQAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+folketall&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QMktJttLPSU1PTK6MT04sSrHKyU9OLMnMz4svLgHSxSWZyYk58UWp6SChgvyC0hyw7CJW_vSixLxUhbT8nOzUksScHABBszxDVwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECC0QAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+omr%C3%A5de&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QkspOttLPyU9OLMnMz4MzrBKLUhMXsfKmFyXmpSrk5xYdXpqSCgBr1wKbOQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECCwQAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+folketall&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QMktJttLPSU1PTK6MT04sSrHKyU9OLMnMz4svLgHSxSWZyYk58UWp6SChgvyC0hyw7CJW_vSixLxUhbT8nOzUksScHABBszxDVwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECC0QAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+omr%C3%A5de&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QkspOttLPyU9OLMnMz4MzrBKLUhMXsfKmFyXmpSrk5xYdXpqSCgBr1wKbOQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECCwQAg
https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=grane+folketall&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MLRISs7QMktJttLPSU1PTK6MT04sSrHKyU9OLMnMz4svLgHSxSWZyYk58UWp6SChgvyC0hyw7CJW_vSixLxUhbT8nOzUksScHABBszxDVwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjR_vbWtN7yAhUpRfEDHWHmDCQQ6BMoAHoECC0QAg


Villmarksveiuka
Hattfjelldal hotell

Historiske sjøgata
Mosjøen

VEFSN

GRANE

HATTFJELLDAL

BØRGEFJELL NP

LOMDAL VISTEN NP

HEMNES

  Porten til Nord-Norge Oksvollen – inngang til Børgefjell 

Øyum -  Nasjonalpark
Hattfjelldal

Camp villaks

Rafting

Via Ferrata

Arrangement og aktivitet  

Spisesteder med lokalmat/overnatting

Besøkspunkt – turmål
Bysprinten

Kippermoenturneringen

Festspillene Helgeland

Fjellfi olen musikkfestival, Hattfjelldal

VillmarksveiUka, Hattfjelldal, Grane og Okstindan

ArktiskMat, Mosjøen 

Tiendebytte, Mosjøen

Julebyen, Mosjøen

Helgelandstrappa – Mosjøen

Hatten – Hattfjelldal

 Simskardet

Øyum

Oksvollen

Stavasdalen

Sarvejælla

Nordlandsruta

 Røssvatnet 

Furuheim Gård, Hattfjelldal

Gryteselv Gård. Hattfjelldal

Sæterstad Gård, Hattfjelldal

Strandli Gård, Grane

Eiterådalen

Majavatnet

Tomasvatnet

Fru Haugans Hotell,

Hattrennet

Fjellfi olen musikkfestival

  Byfesten, Mosjøen

Kjerringvatn



PERSONIFISERING AV  
VEFSNA REGION



Hva er Vefsna-regionen
sin puls?



Hvile MaxOppvarming



Eksotisk Skummel Pussig Hyggelig

Tullete Flørtende Tøff

VAA = PERSONLIGHET

Bitch



Verdier 
Når du definerer verdiene dine, 
definerer du det som er viktig for deg. 

Det som er viktig for deg, tar du vare på. 
Det du har tatt vare er ikke nødvendigvis til salgs. 

Gjør dine verdier til verb!



Assosiasjoner 
Hvilke mentale bilder og ord dukker opp i 
hodet når navnet Vefsna blir nevnt? 

Assosiasjoner = Opplevelser, forestillinger,  
følelser, rundt et objekt.



Adjektiver 
Dersom Vefsna-regionen var en person, 
hvilke adjektiver er naturlig å bruke? 

Adjektivene er språkets fargeleggere. 
De forteller noe om utseende, egenskaper og 
nyanser.



HUSK! 
- når man skal 

oppleve et sted…. 

- kan man glemme 
hva som ble gjort... 

- kan ofte glemme 
hva som ble sagt… 

hmm 
10 år siden jeg 

var i Vefsna 
regionen…?



De viktigste valgene man tar i livet gjøres ut i følelser, 
og ikke rasjonell tenkning.

Men en glemmer 
aldri den følelsen 

som ble gitt?




